Insgesamt

0 000 Flaschen gehen in sechs Containern von Bonnigheim auf die Reise zu Weingenief3ern nach Japan.
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sKampal!“ mit Weinen aus
Bonnigheim und Brackenheim

Genossenschaft Die WG Stromberg-Zabergau exportiert verstarkt Riesling, Rosé und
Trollinger-Lemberger nach Japan. Jetzt werden 80 000 Flaschen verschickt. Von Jirgen Kunz

it ,Kampai“ prostet

man sich in Japan mit

einem Gldaschen Wein

zu. Damit dies im
Land der aufgehenden Sonne im-
mer mehr mit Riesling, Rosé und
Trollinger-Lemberger aus Bon-
nigheim und Brackenheim mog-
lich ist, dafiir haben Geschafts-
fiihrer Dr. Bernd Kost, Vorstands-
vorsitzender Jiirgen Conz, Ex-
port-Manager Ryo Shiga sowie
sein Assistent und Sohn Tomo
Shiga ,hart gearbeitet*, wie Kost
gegeniiber der BZ betont. Zur Zeit
werden rund 80 000 Flaschen
ausschlieRlich Biowein der Wein-
girtner Stromberg-Zabergiu ab-
gefiillt und in sechs Containern
nach Japan verschickt.

Seit rund zehn Jahren gibt es
Kontakte der genossenschaftli-
chen Kellerei nach Japan, erklart
Geschiftsfilhrer Kost und er-
ginzt: ,Das, was wir am meisten
haben, das wollen wir natiirlich
auch verkaufen.“ Gerne auch
durch den Export nach Japan,
aber auch in die USA und kiinftig
auch nach Russland, nach China
oder Vietnam, wo man zurzeit ak-
tiv an einem Vertrieb arbeite. Na-
tiirlich mache Corona die welt-
weite Markterweitung zurzeit
schwieriger.

Zusammenarbeit mit
japanischem Handelsriesen

Mit dem Handelsunternehmen
Costco, nach Angaben des
WG-Geschiftsfiithrers der zweit-
grofite Lebensmittelhdndler der
Welt, arbeiten die Weingirtner

Die Weingartner Stromberg-Zaberg,

au sehen ihre Zukunft auch im Ex-

portgeschaft. (von links) Vorstandsvorsitzender Jurgen Conz, Ge-
schaftsfuhrer Dr. Bernd Kost, Export-Manager Ryo Shiga sowie sein
Assistent und Sohn Tomo Shiga haben dafir nach eigenem Bekun-

denin den vergangenen Jahren hart gearbeitet.

Stromberg-Zabergiu in Japan zu-
sammen. ,Durch den Direktver-
kauf an den Groffhdndler konnen
wir grofse Mengen zu guten Mar-
gen verkaufen“, sagt Kost, der
auch Vorsitzender des Exportbei-
rats im deutschen Weinistitut ist.
Er nennt beachtlichen Zahlen:
Rund 4,5 Prozent des Gesamtum-
satzes kommen in der WG aus
dem Exportgeschift, und rund
fiinf Prozent des deutschen Wei-
nexports nach Japan kommen aus
der WG Stromberg-Zabergiu.
Der Weinmarkt im Land der
aufgehenden Sonne sei im Um-
bruch, gibt Ryo Shiga im Ge-
spriach Einblicke in sein Heimat-
land. Im Norden Japans werden
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teilweise deutsche Rebsorten an-
gebaut und es gebe einige Wein-
produzenten, die in Deutschland
studiert haben. Vor einem Vier-
teljahrhundet habe der Anteil der
deutschen Weine in Japan bei
rund 20 Prozent gelegen. Die
iiberwiegend lieblichen Weine
seien zu dieser Zeit von den da-
maligen Weinfreunden gerne als
besonderes Geschenk verwendet
worden.

Inzwischen habe sich die Ge-
schmackspriferenz bei den 30-
bis 50-Jdhrigen verdndert, hin zu
eher trockenen Weinen. Durch-
aus ein Problem fiir die deutschen
Weine, die mit dem Vorurteil
»siR“belegt sind. ,,Ein Tiiroffner*

fiir den japanischen Markt sei der
Bonnigheimer und Brackenhei-
mer Biowein, sagt Kost. ,Die Ja-
paner haben ein hohes Gesund-
heitsbewusstsein, und deshalb ist
die Nachfrage nach Biowein stei-
gend“, erlautert Shiga. Ideal fiir
die WG, dass sie nicht nur lang-
jahrige Kontakte zu Costco pflegt,
sondern auch zu den drei grof-
ten genossenschaftlichen Bio-
weinproduzenten in Deutschland
gehort. Auf rund 50 Hektar wer-
den in Bonnigheim und Bracken-
heim Bioweine erzeugt. Ziel sei
es, so Kost, diese Fliche in den
nichsten fiinf Jahren zu verdop-
peln.

Ausnahmestellung auf dem
amerikanischen Markt

»Flr uns ist es ein grofRer Schritt*,
sagt Vorstandvorsitzender Conz
mit Blick auf eine Abfiillung mit
dem Namen ,,Swan en Blanc* fiir
den US-amerikanischen Markt.
Mit diesem Wein habe man eine
Ausnahmestellung auf diesem
Markt, der mit einem Schwefelan-
teil von maximal 100 Milligramm
pro Liter eine besondere Bioqua-
lifizierung dort habe. ,,Das macht
in Deutschland fast keiner®,
merkt Kost an. Die Produktion sei
kellertechnisch eine Herausfor-
derung, die aber dem Kellerteam
groflen Spafl mache. Insgesamt
ziehen sich laut Kost die Expor-
taktivititen positiv durch durchs
Unternehmen: ,,Export ist eine
neue strategische Herausforde-
rung und die Mitarbeiter sind
daran interessiert.“



