Filinchen fiir Japan

WIRTSCHAFT Die Weiflenfelser Handelsgesellschaft konnte den Export ausbauen und
sieht sich in der Krise gut aufgestellt. Doch schon warten neue Herausforderungen.

VON ANDREAS RICHTER

WEISSENFELS/MZ - Die Weifienfel-
ser Handelsgesellschaft (WHG)
konnte im vergangenen Jahr den
Export ihrer Produkte weiter
ausbauen. Wie Prokurist Markus
Heinemann informierte, stand
am Ende des Jahres 2020 ein
Umsatzplus von etwa zehn Pro-
zent gegeniiber dem Vorjahr zu
Buche. ,Wir sind zufrieden mit
dem Exportjahr®, so Heinemann.
Zu der von Weiflenfels aus gelei-
teten Unternehmensgruppe mit
rund 120 Mitarbeitern gehoren
die Gutena  Nahrungsmittel
GmbH in Apolda, die Neukircher
Zwieback GmbH und die Spree-
waffel Berlin-Pankow GmbH.
Erst im Dezember war ein
Container mit mehr als
100.000 Packungen gefillter
Waffeln auf den Weg in die USA
gegangen. Neben den USA geho-
ren China, Japan und Dubai zu
den Geschiftspartnern der Un-
ternehmensgruppe. So konnte im
Juni vergangenen Jahres nach
monatelangen  Vorbereitungen
erstmals das hierzulande bekann-
te Waffelbrot Filinchen nach Ja-
pan geliefert werden. Im Septem-
ber ging ein weiterer Container
auf den langen Weg in den Fernen
Osten. Landesweit wird das Waf-
felbrot jetzt in 14 groflen Mirkten
in Japan angeboten. ,Das Ge-
schift lduft zdh. Es sind halt fiir
die Japaner ungewohnte Lebens-
mittel“, schitzt Markus Heine-
mann ein. Urspriinglich sollte Fi-
linchen den Verbrauchern in Ja-
pan in Verbindung mit den Olym-
pischen Spielen in Tokio prisen-
tiert werden. Umso zufriedener
ist man bei der WHG, dass man
nach der coronabedingten Absa-
ge der Spiele dennoch Zugang
zum japanischen Markt gefunden
hat. Bei allen positiven Tenden-
zen: Der Schwerpunkt liegt fir
die WHG weiter auf dem Binnen-
markt. Der Export macht laut
Heinemann etwa 15 Prozent des
Gesamtumsatzes der Unterneh-
mensgruppe aus. Zufrieden ist
der 34-Jihrige damit, dass die
Produktion an den drei Standor-
ten im vergangenen Jahr trotz
Corona nicht einen Tag unterbro-
chen werden musste. Masken
und Luftfilter, Kontaktreduzie-
rung, Videokonferenzen statt Au-
tofahrten und Prisenzberatun-
gen - mit einschligigen Mafinah-
men hat es die WHG bisher ge-
schafft, das Virus von ihren Mit-

T T
i

EREEa |

o7,
e e 2

Prokurist Markus Heinemann zeigt eine Waffelplatte, aus der das begehrte Waffelbrot Filinchen hergestellt wird. FoTo:
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Innovation im Blick

In diesem Jahr will die Handelsge-
sellschaft mit Sitz in der WeiBen-
felser Alfred-Junge-StraBBe auch
auf Innovation setzen. Wie Proku-
rist Markus Heinemann informier-
te, arbeitet die Unternehmens-
gruppe an der Entwicklung einer
weizenfreien Variante des Waffel-
brotes Filinchen. ,,Bisher gibt es
auf dem Markt keine Waffel ohne
Weizen", sagt Heinemann. Statt
Weizen soll bei der WHG der Ein-

arbeitern fern zu halten. Wih-
rend Corona prisent bleibt, kom-
men mit dem neuen Jahr neue
Herausforderungen auf die Un-
ternehmensgruppe zu. ,,Der Kos-
tendruck steigt®, sagt Markus
Heinemann und meint damit vor
allem die stufenweise Einfiihrung
der CO,-Steuer. Der Handel sei

satz von Erbsenstarke sowie
Ackerbohnenmehl oder Linsen-
mehl getestet werden. ,Hulsen-
frichte liegen im Trend. Dem wol-
len wir Rechnung tragen®, blickt
der Prokurist voraus. Er rechnet
damit, dass die Innovation Mitte
des Jahres fiir den Test auf den
Markt kommt.

» Die Unternehmensgruppe ist im
Netz zu finden unter
www.whgmbh.de.

nicht bereit, die von den Unter-
nehmen ab diesem Jahr zu zah-
lende Umweltsteuer auf die
Emission von Kohlendioxid auf
den Preis fiir die Verbraucher
umzulegen, so seine Erfahrung.
In den Produktionsstitten der
WHG werde mit Industriegas-
ofen gearbeitet. Eine Alternative
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dazu gebe es derzeit nicht. Hohe-
re Produktionskosten seien die
Folge der neuen Steuer. ,,Mit Ver-
dnderungen in der Produktions-
organisation versuchen wir, die

Kostensteigerung auszuglei-
chen®, sagt der studierte Be-
triebswirtschaftler.

Die Produktion steigern will
die WHG mit ihrer neuen Anlage
zur Herstellung von Dauerback-
waren bei der Gutena GmbH in
Apolda. Im Herbst sei die drei-
schichtig laufende Anlage in Be-
trieb gegangen, so Heinemann.
Die Produktionskapazitit konne
damit um 30 Prozent gesteigert,
der Energieverbrauch um zehn
Prozent gesenkt werden. Als Er-
folg sieht Markus Heinemann zu-
dem, dass die Unternehmens-
gruppe seit Dezember mit einem
Onlineshop im Netz vertreten ist.
Direkt ab Werk werden die Knus-
perwaren nach Hause geliefert.

» Der Onlineshop ist im Netz zu finden
unter www.knusperladen.de



