Weine fiirs Land der aufgehenden Sonne

Die Weingdrtner Stromberg-Zaber-
gdu liefern aktuell sechs Container
mit 80 000 Flaschen Wein nach
Japan. Darunter auch Lemberger-
Trollinger. Der geschiftsfiihrende
Vorstand der Kellerei, Bernd Kost,
spricht von einem sehr guten Preis
fir die schwibischen Wengerter.
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Aktuell exportieren rund 300 Erzeuger
aus Deutschland Weine nach Japan. Aus
dem Anbaugebiet Wiirttemberg nehmen
die Weingértner Stromberg-Zabergiu ei-
nen Spitzenplatz unter den Weinexpor-
teuren ein. Die Geschiftsbeziehungen
sind dabei nicht neu: Seit 2016 haben die
Wengerter aus Bonnigheim und Bracken-
heim rund 800000 Euro mit ihren Pro-
dukten in Japan umgesetzt. Beim Bio-
Wein sind sie sogar mit 180 000 verkauf-
ten Flaschen Marktfithrer unter den
deutschen Weinexporteuren. Die Wahr-
nehmung von Bioweinen habe seitens
der Verbraucher zugenommen, jedoch
sei der Anteil dieser Weine immer noch
klein, stellt Bern Kost fest. Bioprodukte
miissten zudem eine eigene Zertifizie-
rung in Japan durchlaufen, die biirokra-
tisch und teuer sei.

In Harmonie mit der asiatischen Kiiche

Zu uber 90 Prozent handelt es sich bei
den deutschen Exportweinen um fruchti-
ge, restsiiBe Weine, die sehr gut mit der
asiatischen Kiiche sowie vielen Fisch-
und  Fleischgerichten = harmonieren.
»Mehr als 50 Prozent der Weine werden
iiber die rund 80000 Supermarkte und
Convenience Stores sowie iiber Discoun-
ter abgesetzt", verdeutlicht Ryo Shiga, der
Exportmanager der Kellerei.

Knapp ein Drittel gehen in die Gastro-
nomie mit rund 1,8 Millionen Restau-
rants, Cafés, Shops und Bars. Beim Kauf
in den Supermirkten spielen laut einer
Umfrage die Weinart und die Ge-
schmacksangabe auf dem Etikett die
groflte Rolle, danach die Herkunft und
die Rebsorte. Eher untergeordnet ist der
Roséwein, macht aber immerhin zwolf
Prozent aus. Die beliebtesten roten Reb-
sorten sind Cabernet Sauvignon, Merlot

und Pinot Noir. Bei den Weilweinen ran-
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Sechs Container gehen auf Reisen: Beim Abtransport dabei sind der geschaftsfithrende Vorstand Bernd Kost und die japanischen Exporteure (linkes Foto) sowie Vorstandsvorsitzender Jiir-

gen Conz (rechts).

vor Riesling und Grauburgunder. In Bon-
nigheim wurden die Flaschen mit Ries-
ling, Rosé und Trollinger-Lemberger ab-
gefiillt. Umgerechnet 16 Euro kostet eine
Flasche Stromberg-Zabergdu-Wein in
Japan.

Zu iiber 83 Prozent wiirden die Japaner
Wein zu Hause trinken, weill Ryo Shiga.
Das werde nach der Coronapandemie
wohl auch noch zunehmen, vermutet Dr.
Bernd Kost. Er kennt sich aus und hat aus
seiner fritheren Tétigkeit internationale
Verbindungen. Kost gehort auBerdem
dem Exportbeirat des Deutschen Wein-
instituts an.

Neben dem Japan-Geschift werden
von Brackenheim aus Geschiftsverbin-
dungen in die USA gepflegt und nach
Russland, China und Polen aufgebaut.
Derzeit betrage der Exportanteil der
Weingdrtner Stromberg-Zabergdu drei
Prozent, sagt Kost. Aufsichtsratsvorsit-
zender Jiirgen Conz erwartet auch touris-
tische Synergieeffekte durch das Japan-
Geschift. So konnten Japaner auf ihrem
Europatrip nach Heidelberg auch ins Za-
bergdu kommen und im neuen Schloss-
hotel in Brackenheim iibernachten.
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~ Export wird ein wichtiger Absatzmarkt

und ein Prozent des wiirttember-

gischen Weins wird nach Schit-

zungen des Deutschen Weininsti-
tuts derzeit ins Ausland verkauft. Doch
der Auslandsmarkt konnte viele Vorteile
bringen. Viele Nationen auf der Welt ge-
ben prozentual mehr von ihrem Einkom-
men fiir Lebensmittel aus als die Deut-
schen. Zudem wichst der Weinmarkt in
vielen Ldndern enorm.

Laut dem Geschaftsfiihrer der Felsen-
gartenkellerei Besigheim, Hans-Georg
Schiller, betragt der Exportanteil der Kel-
lerei etwa ein Prozent. Felsengartenweine
wiirden nach Lettland, Ubersee und Chi-
na gehen. Durch die weltweite Corona-
pandemie seien die Bestellungen derzeit
aber riicklaufig, weil der Wein nicht nur
an den Fachhandel, sondern tiberwie-
gend an die Gastronomie gehe.

Der Export habe keine groe Bedeu-
tung fiir die Felsengartenkellerei, unter-
streicht Schiller. Selbst in Deutschland
sei der Weinmarkt derartig groR3, dass es

schwierig sei, neue Kunden zu generie-
ren, betont der Geschiftsfiihrer. ,Berliner
und Hamburger, aber auch Schweizer lie-
ben Weine vom Enz- und Neckartal®,
freut sich Schiller.

Marian Kopp, Geschiftsfithrer der
Lauffener Weingértner mit Mundels-
heim, stellt fest, dass die Katzenbeil3er-
Weine auch international immer belieb-
ter wiirden. So sei die Kellerei nicht nur
im grenznahen Ausland sowie in Siidost-
asien gut unterwegs: Trotz der Pandemie
entwickle sich der Export der Lauffener
und Mundelsheimer Weine nach Russ-
land immer besser. ,Der Markt fiir hoch-
wertige deutsche Weine dort ist seit Jah-
ren am Wachsen®, erkldrt der geschafts-
fithrende Vorstand Kopp. Seit nunmehr
drei Jahren lduft die Partnerschaft der
Lauffener Weingértner mit einem inter-
nationalen Exporteur, der von seiner
Zentrale in Frankreich verschiedene
Standorte in Osteuropa bedient. , Wir
sind mit unseren Weinen in Russland

und Kasachstan, aber auch in China pra-
sent”, berichtet Marian Kopp. Insbeson-
dere die Gastronomie zeige grof3es Inter-
esse. Besonders gefragt bei internationa-
len Kunden sind nach Ansicht von Mari-
an Kopp die klassischen, trockenen Reb-
sortenweine. ,Das kommt uns mit unse-
rer Einzellage KatzenbeilRer natiirlich
sehr entgegen®, konstatiert er. Insgesamt
liege der Export bei einem Prozent. Fiirs
Ausland wiirden deutsche Weine vor-
nehmlich von der Mosel, der Pfalz und
dem Rheingau kommen.

Weine des Weinguts Dautel in Bénnig-
heim gehen tiber Exporteure nach Skan-
dinavien, in die Beneluxlander, nach Chi-
na, Japan und in die USA. Christian Dau-
tel beziffert den Exportanteil des Weingu-
tes auf 20 Prozent. Das sei ausbauféhig,
sagt er. Corona habe den Export etwas
gebremst. Dautel zeigt sich jedoch zuver-
sichtlich, dass der Weinexport ein immer
wichtigerer Absatzmarkt auch fiir die
kleineren Erzeuger werde. (ad)



